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2023年南安市限上批零住餐分析
1-12月，全市社会销售总额2019.23亿元，同比增长12.4%，低于泉州0.4个百分点，高于2022年0.3个百分点。其中，限上销售总额660.47亿元，同比增长16.3%，高于泉州2.7个百分点。

一、基本情况

（一）消费市场规模稳步提升。2023年1-12月，全市社会消费品零售总额878.01亿元，同比增长6.3%，高于泉州1.5个百分点，高于2022年5个百分点。其中，限上消费品零售总额146.06亿元，同比增长8.5%，高于泉州6.9个百分点。

（二）消费类商品增势强劲。在市政府积极发放消费券等促消费措施推动下，居民日用品类、体育及娱乐用品类、汽车消费需求被激发，2023年全市限额以上单位体育及娱乐用品类、居民日用品类、饮料类、新能源汽车类零售额分别增长3.84倍、1.53倍、1.18倍、97.3%。南安市霞美汽贸城项目成效明显，2023年新增入库4家，贡献销售额3.01亿元。

（三）线上消费保持增长态势。随着居民购物方式和消费习惯的改变，线上线下消费不断融合，新型消费潜能加速释放。2023年全市限上网上零售额39.03亿元，同比增长49.1%，占全市限上消费品零售总额的26.7%，占比较上年提高12.9个百分点。

（四）住宿和餐饮业呈现快速增长趋势。2023年限上住宿业30家，餐饮业35家，住宿餐饮业比2022年增加28家。1-12月，限上住宿和餐饮业营业额9.53亿元，同比增长21.0％。元旦、春节旅游、五一、十一和探亲旺季客流量增长，住宿和餐饮业呈现快速增长。

二、存在的主要问题

（一）批发零售业结构单一。一是建筑及装潢材料类、金属材料类、石油及制品类占限上批发业销售额比重56.6%；二是汽车类、服装、鞋帽、针纺织品类占限上零售业销售额比重56.4%。除此之外，其他商品占限上批发零售业的比重比较分散。商品结构过于单一，行业消费抗风险能力不高，直接影响到全市消费市场的波动。

（二）传统零售面临严峻考验。网络零售的迅速发展正在改变传统零售业的销售模式，已经成为消费市场的重要销售渠道。特别是疫情的发生，消费者的消费习惯加速转变，传统零售业受到明显冲击。2023年，全市限上网上零售额39.03亿元，同比增长49.1%，占全市限上消费品零售总额的26.7%，高于全市限上消费品零售额40.6个百分点。

（三）汽车稳步增长面临一定困难。1-12月汽车类销售实现38.75亿元，同比上升2.7%，当月下降9%，其中新能源汽车同比增长97.3%，新车下降0.3%。新能源汽车得益于我市新能源汽车补贴政策，增长较快，但其它汽油类汽车略有下降，销售基本没有拉升力。燃油类汽车1-12月销售额同比下降4.4%，低于新能源汽车101.7个百分点，新能源占汽车类销售13.5%，比例仍较小，尚未成为主导支撑主力军。

三、建议

（一）紧盯有利时机，推动市场消费
要把握节假日等消费回补的重要机遇，开展基本生活类促销活动。继续鼓励适时发放消费券，合理设置消费种类和额度，进一步活跃消费市场。同时，鼓励房地产行业恢复性发展，稳定下游消费市场，推动大家电、建材、家具等耐用消费品更新换代。

（二）推进促消费政策落实，激发社会消费需求释放

一是重点加大对住宿、餐饮、文化旅游等的服务消费产业扶持力度。二是重点关注与民生基础消费密切相关的企业，最大限度地发挥“乘数效应”撬动消费，持续激发消费内生动力有效释放。三是大力引导线上线下深度融合，强化企业与第三方电商平台合作，不断拓宽网络销售渠道。

（三）挖掘大宗商品消费潜力，培育新的消费增长点
稳定传统大宗商品消费，进一步推动汽车、家电下乡和“以旧换新”等促销活动，不断提高汽车、家电、成品油等传统商品消费能力；积极培育新支柱性消费品，提高节能家电、智能家居、新能源汽车和绿色建材等绿色消费品的市场供应能力，充分发挥新型商品对消费市场的带动作用。加快推进汽贸城项目，加速引进新能源汽车新势力品牌入驻，促使汽贸城热度持续攀升，规模不断壮大。
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